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Los hoteles de Alcala de Henares registraron
una ocupacion media del 45% durante 2009

Esta cifra supone un descenso de 13 puntos respecto a la ocupacion
media registrada durante el afo anterior

Los hoteles de Alcala de Henares
registraron una ocupacion media del
45,6% durante el afio 2009. Esta cifra
supone un descenso de 13 puntos
respecto a la ocupacion media

registrada durante el afio 2008.

Esta bajada ha venido acompafiada

también la caida generalizada de los precios, lo que pone de manifiesto las
dificultades que estd atravesando este sector. El descenso de la ocupaciéon
hotelera puede atribuirse a la crisis econdémica, pero también hay que tener
en cuenta que en Alcala de Henares se ha producido en los ultimos afios un
incremento de la oferta de plazas. Este hecho pone de manifiesto que, pese
a las dificultades econdmicas, la ciudad complutense sigue siendo
considerada un espacio de oportunidad para el sector hotelero debido a su

potencial turistico.

Las cifras registradas de ocupacion en los hoteles de Alcala de Henares,
donde hay cerca de 1.400 plazas hoteleras disponibles en las diversas
categorias existentes, son similares a las del conjunto de la Comunidad de
Madrid.

Los empresarios valoran positivamente los planes de promocidon turistica
existentes para la ciudad en 2010, que la Concejalia de Turismo presenté
recientemente a las empresas del sector en una reuniéon celebrada en la

sede de la Asociacion de Empresarios del Henares (AEDHE). Los hoteles de



la ciudad complutense confian en que los planes de promocioén serviran para

mejorar las cifras de ocupacion.

Tanto desde el sector como desde AEDHE en su conjunto, se mantiene la
apuesta por la calidad en el servicio y por seguir trabajando conjuntamente
con las distintas administraciones con el objetivo de situar a la ciudad entre

los principales focos turisticos de Espafia.
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La Asociacion de Empresarios del Henares
Acogera el 2° Desayuno de NetWorking de
Encuentros CAS Madrid

El proximo 21 de enero de 2010 tendra lugar en la sede de los Empresarios
del Henares, AEDHE, el segundo desayuno de trabajo organizado por
Encuentros CAS Madrid (www.EncuentrosCasMadrid.com), que durante
hora y media reunira a 40 empresarios del Corredor y cuyo objetivo
principal es facilitar la consecuciéon de negocio entre ellos.

A lo largo del afio 2009 el llamado “efecto networking” ha tenido una amplia
penetracién en Espafia, especialmente entre los emprendedores en busca de capital
de inversion y sinergias que puedan facilitar el desarrollo de sus proyectos, pero
también en el entorno de las PYMES, los encuentros de networking han comenzado
a desarrollarse con mayor frecuencia y en muchas mas ciudades de la geografia
espafola.

Este es el caso de Encuentros CAS Madrid que vio la luz en el mes de Noviembre de
2009, con una gran acogida por parte de los empresarios, pero también de
instituciones como la Camara de Comercio e Industria de Madrid, el Imade y las
Asociaciones Empresariales, asi como medios de comunicacion de la zona, que ya
desde el inicio colaboraron en su apoyo y difusibn. Ademas algunas Corporaciones
Municipales como el Ayuntamiento de Coslada, que con su patrocinio han dado
apoyo a esta iniciativa, como una buena forma de fomentar las relaciones de
negocio y por lo tanto la economia de las empresas que residen en su municipio.

El proximo dia 21 de enero de 2010, de las 10 a las 11:30 horas, se celebrara el
segundo “Desayuno de NetWorking” en la sede de la Asociacion de Empresarios del
Henares (AEDHE) de Alcala de Henares, que dara acogida a un maximo de cuarenta
empresarios.

¢En qué consiste este desayuno de networking?

Los desayunos de networking organizados por Encuentros CAS, son una iniciativa
que redne a un grupo de empresarios, fundamentalmente PYMES, aunque también
se dan cabida a Comerciantes y Profesionales, cuyo principal objetivo es facilitar el
contacto y la relacion de negocios entre los participantes del evento.



A diferencia de otros eventos de networking, tal como nos comenta Roberto R.
Cerrada, Presidente del Club Circulo de Marketing y miembro del equipo
organizador de Encuentros CAS MADRID, “en nuestros encuentros no hay
conferencias, charlas o talleres, son — cOmo reza nuestro slogan — “Sdlo
NetWorking” sin aditamentos, ni otras actividades, es decir: presentacién, contacto
y relaciones profesionales, mientras tomamos un desayuno, para encontrar
potenciales clientes, aliados, partners o buenos conectores para nuestras
empresas...”

Estos Desayunos de Trabajo son completamente gratuitos y la asistencia esta
abierta a empresarios, comerciantes y profesionales, previa inscripcion — no
olvidemos que sdlo hay 40 plazas para el encuentro -. Inscripciébn que se puede
realizar a través del Blog que Encuentros CAS MADRID tiene en internet y al que se
llega directamente desde la direccidon web:

http://encuentroscasmadrid.com/inscripcion

En esta ocasion el desayuno de networking se desarrollard en la sede que los
Empresarios del Henares tienen en la Planta 9 del edificio Torre Garena de la
Ciudad de Alcald de Henares. Unas instalaciones que son la Sede de la principal
Patronal de la Comarca, Aedhe. Una asociacién que cuenta con mas de 37 afos de
historia y que ha venido representando, fomentando y defendiendo los intereses de
las empresas del Corredor del Henares con gran solvencia.
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Desayuno. |2 Asociacion de Empresarios del He-
nares AEDHE acogerd la segunda edicion del De-
sayuno de Networking para Pymes y Profesionales
que tendrélugar el proximo 21 de enero, alas 10:00
horas en la sede central de la organizacion, Se frata
de un encuentro que Biene como principal obietiva
faciitar el contacto diracto entre empresas con a fi-
nalidad de que estos puedan derivar en futuras ope-
raciones de negocio, Ademas del encuentro per-
sondl, la convocatoria se apoyara en las faclidades
0& comunicacion que hoy faciita laweb 2.0. Lain-
formacion soore el desarrollo y | forma de partici-
pacion esta disponible en hitp.//bit ly/5s3V4i o en
Www.encuentroscasmadrid.com.




Fecha: 11 de enero de 2010 Autor: s. Gozalo
Seccidn: Madrid

La region madrilena se blinda ante el continuo

crecimiento de 'Chinatown’

Torrejon, Parla, Alcala de Henares y Fuenlabrada tienen o preparan

ordenanzas para regular la presencia en sus calles de negocios asiaticos

Son s6lo 42.054 los ciudadanos

chinos censados que viven en

la region (el 67% de ellos en la

capital), pero regentan cerca de

3.000 negocios, que han

brotado como las setas,

convirtiéendose en el referente

de productos baratos de

primera necesidad en cualquier barrio madrilefio. Este boom ha llevado a muchos
ayuntamientos de la regién a elaborar normativas y preparar ordenanzas que
regulen su proliferacion, sobre todo en el sur y el Corredor del Henares, donde mas
abundan.

Alcala (PP) es la ultima localidad en sumarse a esta lista y ya prepara una
normativa que permita a su Consistorio limitar la instalaciéon de bazares chinos en
el casco histérico con la intencidon de preservar el patrimonio. «Estos negocios no
contemplan ninguna exigencia estética en sus fachadas», defienden desde el
Ayuntamiento, que no ve con buenos ojos que los histéricos Cines Cisneros puedan
convertirse en un gigantesco ‘todo a cien’, aunque saben que nada pueden hacer

frente a la iniciativa privada.
Una superficie minima

Pero la iniciativa alcalaina no es nueva. El afio pasado entré en vigor en Torrejon de
Ardoz (PP) una ordenanza para que las nuevas tiendas de estas caracteristicas que
se abran no estén a menos de 250 metros de otra ya existente. Y deberan ser 500



metros si el negocio es un locutorio. «Los comerciantes tradicionales nos venian

pidiendo que lo regularamos, porque es una competencia desleal», explican.

Algo similar a lo ocurrido en Parla (PSOE), donde el Consistorio incorpor6 el afio
pasado un «requisito» en la concesion de licencias a aquellos negocios que mezclen
alimentacién con productos de drogueria. En estos casos no podran tener una
superficie inferior a 75 metros. Pero matizan que la normativa es igual para todos
los comerciantes, ya sean nacionales o extranjeros.

El de Fuenlabrada (PSOE) es otro ayuntamiento que prepara una nueva ordenanza
para regular la actividad que se desarrolla en el poligono Cobo Calleja que, con 370
empresas asiaticas ubicadas en él, es el mayor de estas caracteristicas existente en
Europa. «Sera una normativa no para limitar el comercio chino, pero si para regular
las condiciones en las que se presta y que estara en vigor este semestre», dijeron
desde la Concejalia de Industria.

Usera, zona caliente

Si las expectativas se cumplen en Fuenlabrada, el poligono albergara en breve una
zona asiatica de alto standing en forma de hotel de lujo y seguira creando empleo.
«Ahora hay 2.000 personas trabajando en el poligono, y de ellas la mitad son

vecinos del municipio», dicen.

Pero la realidad del comercio mayorista fuenlabrefio contrasta con la que se vive en
las calles del distrito de Usera y en el barrio de Embajadores (Centro) de la capital,
donde residen 28.384 ciudadanos chinos, que regentan hasta el 85% de los
comercios abiertos en muchas de sus calles. Algo que no parece preocupar al
Consistorio de Madrid, que no contempla limitar su proliferacion, segin confirmé a
20 minutos. Tampoco lo haran, de momento, Getafe (PSOE), Aranjuez (PSOE) o
Majadahonda (PP).

Y desde la Asociacidon de Empresarios del Corredor del Henares lo
celebran, ya que ven «razonable» que los ayuntamientos quieran regular sus

espacios, pero «nunca en contra de la libre empresa».
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Coslada y San Fernando sortean 8.000 euros
en cheques regalo

La Campafa GlobalTicket Coslada y San Fernando finaliza este domingo 10
de enero con dos sorteos. Uno en el Centro de Formacién Buero Vallejo de
Coslada, a las 18.00 horas, y otro en el Salén de Plenos del Ayuntamiento
de San Fernando, a las 12.00 horas.

Este domingo 10 de enero tendra lugar en el Salén de Plenos del Ayuntamiento de
San Fernando, a las 12.00 horas, el sorteo de 4.000 euros en cheques regalo como
parte de la campafa iniciada por GlobalHenares, GlobalTicket. Por la tarde tendra
lugar el segundo sorteo en Coslada en el Centro de Formacion Buero Vallejo de
Coslada a las 18.00 horas, donde se rifaran otros 4.000 euros para canjear en los
comercios locales.

En los sorteos pueden participar todas aquellas personas que hayan realizado
compras en los establecimientos comerciales de los municipios por un valor minimo
de 20 euros.

Esta actividad se enmarca en la campafa organizada por los ayuntamientos de
Coslada y San Fernando junto a GlobalHenares, Acecos, Camara de Comercio de
Madrid, Ameche, Unicem, Aseme, Aedhe, Merkur y KIA.

Ademas, el jueves 14 de enero, en la sede de Unicem (C/ Tropico, 6) tendra lugar
el sorteo de un coche KIA Picanto, dos premios de 3 noches en el Hotel Selenza de
Estepona para dos personas, una television Philips de 20", un set de peluqueria
profesional, un colchén viscoelastica de matrimonio y tres set de cosmética.
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LAS COMPRAS DE NAVIDAD EN ALCALA,
GRATIS PARA TRES VECINOS

El Ayuntamiento reparte los premios de la campafia 'En Navidad, tu compra
puede salirte gratis’

La concejal de Comercio de Alcald de Henares, Marta Vifiuelas, ha entregado los
premios de la campafia 'En Navidad tu compra puede salirte gratis’, desarrollada
del 14 de diciembre al 5 de enero, en colaboracion con AEDHE, la Camara de
Comercio e Industria de Madrid y Acocama, para fomentar el comercio tradicional.
En el sorteo han resultado agraciadas Pilar Heras Martinez, Antonia Polo Lucero y
Cristina Marqués Arias, cuyo abuelo ha recogido el premio (en la imagen,
acompafados de Marta Vifiuelas). Los premios han consistido en el reintegro del
importe de la compra mas 300€ para realizar nuevas compras.

Segun ha destacado la edil, “esta propuesta ha pretendido potenciar las compras en
el comercio tradicional de Alcald. En palabras de la edil de Comercio, “la relaciéon
del comercio con estas fiestas tradicionales es total, en especial ese comercio
tradicional, el de toda la vida, que abre sus puertas a pie de calle dando color y
sabor a nuestras ciudades”.

“En este sentido — ha sefialado Vifiuelas - la concejalia de Comercio del
Ayuntamiento de Alcala de Henares tiene como objetivo prioritario el apoyar en su
dinamizaciéon y promocidon a nuestro comercio tradicional. Alcalda de Henares no
seria una ciudad viva y acogedora sino fuera por sus establecimientos comerciales,
por esos escaparates donde contemplar el objeto de nuestros suefios, nuestros
deseos o nuestras necesidades”.
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